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1. Introducción y metodología
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Introducción

Las redes sociales han reducido drásticamente en las últimas dos décadas las barreras de
comunicación entre particulares, medios, organizaciones e instituciones, convirtiéndose, en el proceso,
en espacios centrales para la expresión de opiniones y la formación del debate público. Sin embargo,
sus cualidades han terminado por facilitar también la difusión de discursos de odio hacia colectivos
históricamente discriminados, generando entornos en los que los mensajes hostiles se multiplican y, a
menudo, permanecen impunes.

En este punto, la comunidad LGTBI+ aún destaca como uno de los colectivos más afectados por este
tipo de ataques, que reflejan, no solo la persistencia de la LGTBIfobia en nuestras sociedades
contemporáneas, sino que está, lejos de desaparecer, se ha adaptado a los nuevos medios, espacios, y
formatos de comunicación.

Así pues, resulta de capital importancia comprender este “renovado” fenómeno de odio, desde el
análisis riguroso de los discursos violentos dirigidos hacia el colectivo LGTBI+ en redes sociales,
identificando qué se dice, cómo se dice, a quién y si existe una difusión organizada de este tipo de
expresiones.

Para tal fin, este trabajo examina la actividad en la red social X durante los días de celebración,
previos y posteriores al Orgullo 2025: un periodo de especial visibilidad del colectivo y, por tanto,
también de polarización y de hostilidad, en el que es posible observar las acciones de odio más virulentas
y, por lo tanto, dimensionar sin ambages aquello a lo que nos enfrentamos.

De esta manera, a través de una pequeña ventana abierta al entramado de interacciones que tejen las
redes sociales, este trabajo ofrece una visión completa sobre el estado actual del discurso de odio en
ellas y su impacto sobre el colectivo LGTBI+, aportando información clave para comprender y
afrontar estas dinámicas.
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Metodología: elección de fechas de estudio

El periodo de análisis elegido comprende todos los días desde el 28 de mayo hasta el 10 de
julio de 2025, coincidiendo con la celebración del Orgullo 2025 y los momentos
inmediatamente anteriores y posteriores. En consecuencia, se han definido tres fases de
recolección de datos:

Etapa 
previa 

Celebración 
del Orgullo 

LGTBI+

Etapa 
posterior

28 de mayo – 20 de junio 21 de junio – 28 de junio 29 de junio – 10 de julio

Se trata de un marco temporal clave, en tanto que la celebración del Orgullo constituye
cada año un evento social y político de gran visibilidad. Durante este periodo, la
conversación en torno al colectivo LGTBI+ tiende a intensificarse: aumenta la atención
mediática y, con ello, se multiplican las opiniones en redes sociales, generándose tanto
mensajes de apoyo como de rechazo.
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Metodología: descarga de datos

Para alcanzar los objetivos del análisis, se llevó a cabo la recolección de publicaciones en X que
contenían palabras clave relacionadas con el colectivo LGTBI+, incluyendo términos en castellano y
en otros idiomas cooficiales.

Algunas de estas palabras están dirigidas a subgrupos específicos del colectivo, mientras que
otras se refieren de manera general al mismo. Este enfoque permite identificar no solo la
presencia de discursos de odio, sino también a quién se dirigen concretamente, facilitando un
análisis más preciso de los patrones de agresión y estigmatización.

La extracción de datos se realizó de manera semanal, desde el 4 de junio hasta el 9 de julio,
considerando en cada ocasión los 7 días previos, e incluyó las siguientes palabras clave:

Ejemplos de palabras clave utilizadas para la extracción*

Maricón Sáfica Pervertido Tortillera

Degenerado Travesti Viciosa Mariconazo

Marica Bollera Lobby gay Ideología de género

Mariquita Promiscuo Marimacho Camionera

Ideología queer Sodomita Machorra Travelo

*Para ver la lista completa de todas las palabras clave utilizadas, consultar el anexo
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Metodología: proceso de análisis

El proceso de análisis se divide en tres etapas:

1. Análisis del discurso: En la primera etapa se aplicaron técnicas de minería de texto y
procesamiento de lenguaje natural (NLP), para llevar a cabo un análisis del discurso,
incluyendo el uso de diccionarios para el análisis de sentimiento.

2. Identificación de comunidades: En la segunda etapa se llevó a cabo la identificación de
los grupos a partir del análisis de comunidades. Para ello, primero se aplicaron algoritmos
de aprendizaje automático (LDA) para identificar los temas presentes en los tweets y
construir un grafo de similitud temática, para aplicar posteriormente algoritmos de
modularidad y detectar comunidades de tweets con patrones discursivos similares.

3. Análisis interno de subcomunidades: Finalmente, se realizó un análisis temático de las
principales subcomunidades, aplicando nuevamente el algoritmo, con el fin de explorar la
estructura interna de cada grupo y comprender los patrones del discurso dentro de cada
comunidad.



2. Análisis descriptivo
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tweets de odio dirigidos a cada colectivo

81,6

25,4

73,8

25,2
21,3

15,8

4,7

Gais Trans Bisexuales Lesbianas QueersLGB TQ

Al analizar la distribución de los mensajes hacia el colectivo LGTBI+ en redes sociales, se observa una concentración

significativa en torno a las identidades vinculadas a la orientación sexual, particularmente personas bisexuales,

lesbianas y, de forma muy marcada, gais. Más del 80 % de los tweets se dirigen hacia estos subgrupos,

especialmente hacia los hombres gais, que son mencionados en 7 de cada 10 publicaciones discriminatorias. Les

siguen, aunque a cierta distancia, las personas trans.



Respecto al colectivo gay, el discurso se centra en insultos que

feminizan a sus integrantes de forma ofensiva (“locas”, “putas”,

“mujer”), mostrando una doble carga de odio —por ser

homosexuales (“degenerados” y “maricón” no dejan de ser insultos

altamente frecuentes) y por desviarse de la masculinidad

hegemónica—. Sin embargo, aparecen también menciones a una

presunta misoginia practicada por el colectivo: las ofensas referidas

a la feminidad de sus integrantes se mezclan contradictoriamente

con acusaciones de machismo.

10

Palabras clave: tweets de odio dirigidos a gais

* Los términos deben haberse repetido al menos 20 veces en el conjunto de tweets para que aparezcan en la nube de palabras.
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Palabras clave: tweets de odio dirigidos a lesbianas

En cuanto a las mujeres lesbianas, el término “degenerada” se

repite con fuerza, revelando una mirada profundamente represiva

hacia las mujeres que no se ajustan a la norma heterosexual.

También toma especial fuerza el término “paguitas”, referido a un

supuesto trato de favor del gobierno y las instituciones hacia las

personas del colectivo, que obtendrían, incluso, réditos económicos

por su pertenencia a él. En este caso, la doble condición de género

y de orientación sexual de las mujeres lesbianas intensifica este

tipo de mensajes de odio.

* Los términos deben haberse repetido al menos 20 veces en el conjunto de tweets para que aparezcan en la nube de palabras.
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Palabras clave: tweets de odio dirigidos a bisexuales

En el caso de las personas bisexuales, el imaginario gira en torno a

la hipersexualización. A parte de “degenerados”, se les acusa de ser

“promiscuos” y “viciosos”. Esto invisibiliza sus identidades y les

niega credibilidad o legitimidad, identificándoles como personas

que simplemente “lo quieren todo”.

* Los términos deben haberse repetido al menos 20 veces en el conjunto de tweets para que aparezcan en la nube de palabras.
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Palabras clave: tweets de odio dirigidos a personas trans

La vejación en redes hacia las personas trans gira en torno a la

negación y degradación de su identidad. De esta forma, es

especialmente común el uso de la palabra “travesti” en los

mensajes de odio que reciben, en los que los agresores asimilan

la identidad de las personas del colectivo a un mero gusto por

caracterizarse como alguien de otro género.

También es frecuente la mención a la “ley trans”, “niños” o

“colegio”, que cristalizan un discurso de “amenaza a la infancia”

muy vinculado al enarbolado por grupos y asociaciones de extrema

derecha como “HazteOir”.

* Los términos deben haberse repetido al menos 20 veces en el conjunto de tweets para que aparezcan en la nube de palabras.
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Palabras clave: tweets de odio dirigidos a personas queer

Los tweets de odio dirigidos a personas queer son menos

numerosos y presentan, con frecuencia, una asociación discursiva

directa con críticas a Pedro Sánchez y al gobierno actual.

El menor conocimiento generalizado sobre la realidad queer puede

explicar que, lejos de ser objeto de ofensas específicas, muchas

veces se trate de un término empleado en genérico para

acompañar críticas a programas políticos que busquen defender

los derechos LGTBI+.

* Los términos deben haberse repetido al menos 20 veces en el conjunto de tweets para que aparezcan en la nube de palabras.
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Palabras clave: Total de tweets 

La presencia destacada del término “paguita” en los mensajes dirigidos a

todos los grupos del colectivo evidencia el éxito de un discurso que

criminaliza avances sociales o de derechos como privilegios

injustificados. Este término se proyecta sobre diferentes colectivos

discriminados —como feministas, migrantes o personas LGTBI+—

construyendo una narrativa de “víctimas profesionales” que,

supuestamente, reciben beneficios sin aportar a la sociedad.

Por su parte, el uso del término “degenerados” añade una dimensión

distinta: no señala lo económico, sino que ataca desde la descalificación

moral. Su uso combina una carga patologizante con una

deshumanización explícita. Al despojar a las personas de la categoría de

lo humano, se niegan implícitamente los derechos que les corresponden,

lo que legitima y normaliza el odio hacia esos colectivos.

* Los términos deben haberse repetido al menos 20 veces en el conjunto de tweets para que aparezcan en la nube de palabras.



3. Narrativas del discurso de odio
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N-grama de los términos más frecuentes en los tweets dirigidos a 
lesbianas, gais y bisexuales

En este n-grama pueden observarse las relaciones

de términos más frecuentes en los tweets de

odio hacia los colectivos de orientación sexual no

hegemónica: lebianas, gais y bisexuales. En ellos

resalta un discurso visceral que criminaliza,

sexualiza y patologiza a estos colectivos,

encontrando asociaciones frecuentes como

“enfermo mental”, “degenerado sexual” o

“psicópatas bastardos”. Además, también destaca

la vinculación de estos colectivos con el gobierno

actual en dos vertientes: como insulto hacia los

propios políticos, y como acusación de una

supuesta degradación social-moral, atribuida al

avance de derechos y valores progresistas.

* Los términos deben haberse repetido al menos 30 veces en el 
conjunto de tweets para que aparezcan en el n-grama.



N-grama de los términos más frecuentes en los tweets dirigidos a 
personas trans y queers

* Los términos deben haberse repetido al menos 30 veces en el 
conjunto de tweets para aparecer en el n-grama.

En cuanto a los colectivos trans y queer, el discurso de

odio parece estar más influenciado por distintos

debates públicos. Resaltan asociaciones de términos

relacionadas con el rechazo a la ley trans, (“suprimir

ley”, “ley trans”), otras que colocan a la infancia como

víctima de la realidad trans (“niños mutilados”, “ quitar

patria potestad”), u otras que señalan como amenaza

la llamada “ideología de género” (“lobby lgtbi”,

“inculcar ideología”)

Por otra parte, destacan las asociaciones léxicas “Imane

Khelif” y “campeona olímpica”, que hacen referencia al

debate sobre “justicia biológica” relacionado con la

boxeadora Imane Khelif, cuya condición sexual y de

género fue puesta en duda de manera pública y

degradante tras ganar un oro olímpico en verano de

2024.



4. Análisis de cuentas “matrícula” y bots
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Bots y cuentas matrículas

Bots y cuentas 
matrícula

5,7% 

Cuentas reales

94,3% 

Entre las cuentas que han publicado los tweets analizados, se han detectado un 5,7% de cuentas matrícula

(aquellas que no cambian su nombre de usuario predeterminado) que han sido utilizadas para enviar mensajes

de odio recurrentes y repetidos hacia el colectivo. Este índice es notablemente superior a la media de la red

social Twitter/X, que en 2023 se situaba en torno al 1,9 %*. Este crecimiento resulta significativo y refuerza la

idea de que se está dando actualmente un mayor nivel de organización en la difusión de mensajes de odio

hacia el colectivo.

Proporción de cuentas reales y cuentas bot

*Dato procedente del informe realizado por 40dB para FELGTBI+ con motivo del Orgullo 2023. 
La estimación de cuentas matrícula, en ese caso, proviene del análisis de un gran muestreo de 100.000 cuentas de la red social X.
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Bots y cuentas matrículas

8,0
7,5

6,0 5,9 5,9

1,9

Queers Bisexuales Gais Lesbianas Trans
Media de bots 

en X

Proporción de cuentas bot sobre el total que se dirige a cada grupo

Dentro de las cuentas que dirigen sus mensajes de odio a gais, lesbianas y personas trans, el

porcentaje de cuentas matrícula es bastante similar. No obstante, en el caso de las cuentas que

publican tweets acerca de las personas queers y bisexuales nos encontramos con la existencia de

un mayor porcentaje de bots.
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Evolución de la creación de cuentas bot

1 2 3 6 7 12 8
18 24

78

127

189

210

287

157

125

71

5 6 11 7

70

102

159

184

251

135

103

61

1

19

37

54
40

65

39 37

19

2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025

Total LGB TQ

Número de cuentas bots creadas por año

La mayoría de las cuentas bots detectadas han sido creadas a partir de 2018, siendo en el 2022 el año en el que

más han iniciado su actividad. Desde entonces se observa un declive gradual de su prevalencia.
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Actividad de las cuentas bot

9 7 6 4
10

5

17

113

5
9

5 5
13

3 1

40

67

2930

66

38
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14

63

75
82

63
59 57

66

88
81

85

75 73

64

89

59

98

62
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5

59

Durante el periodo de extracción de tweets, podemos observar un aumento de la actividad de las cuentas bots a partir

de la segunda semana de junio, seguramente inducido por el inicio de las celebraciones del Orgullo 2025. Además, el

repunte de actividad bot del 4 de junio, coincide con la publicación de una serie de tweets por parte de miembros del

partido político Vox, que recomendaban no acudir a las actividades del Orgullo a las familias, y el segundo, el 5 de julio,

coincidiendo con la Manifestación Estatal del Orgullo LGTBI+ organizada por la FELGTBI+
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Bots en acción 

¿Qué busca esta ley? 
•Suprimir la categoría de “sexo biológico”. 
•Imponer la “autopercepción” en todo documento oficial. 
•Inculcar ideología de género desde los 5 años. 
•Quitar patria potestad a los padres. #StopLeyTrans

¿Sabías que la Ley Trans obliga a los colegios a
reconocer la “identidad de género” autopercibida por
encima del sexo biológico? 
¿Y si un niño dice que es niña? El colegio debe
aceptarlo sin más. ¡Inaceptable! #StopLeyTrans

En muchas ocasiones, los mensajes difundidos por cuentas bots han sido repetidos

de forma idéntica, tanto por los mismos usuarios como por otros, lo que podría

indicar una acción organizada a la hora de difundir este tipo de mensajes de odio.

81 tweets

Publicados 
por 

diferentes 
autores

67 tweets

Publicados 
por 

diferentes 
autores
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Bots en acción 

Sin embargo, en algunos casos no se limita únicamente a la simple repetición del

contenido: determinados perfiles incluyen, además, menciones directas a usuarios

específicos. Esto podría corresponder a una estrategia destinada, por un lado, a reforzar

cámaras de eco entre quienes comparten o simpatizan con el contenido, y por otro, a

generar presión social sobre quienes no lo hacen, incrementando así su visibilidad e

impacto percibido.

¿Sabías que la Ley Trans obliga a los colegios a
reconocer la “identidad de género” autopercibida por
encima del sexo biológico? 
¿Y si un niño dice que es niña? El colegio debe
aceptarlo sin más. ¡Inaceptable! #StopLeyTrans

42 tweets
Publicados 

por diferentes 
autores, 

dirigiéndose a 
perfiles 

específicos



5. Análisis de sentimiento
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Emociones en los tweets

Las emociones negativas predominantes en los tweets de odio dirigidos al colectivo LGTBI+ son el asco y

la tristeza. El asco refleja el rechazo y la estigmatización hacia este colectivo, mientras que la tristeza se

manifiesta en mensajes paternalistas o condescendientes, así como en comparaciones que cuestionan

las supuestas ayudas que recibe frente a quienes “realmente” sufren. El miedo y el enfado también

están presentes, aunque en menor medida, reflejando tanto la amenaza percibida que generan algunos

tweets como la hostilidad hacia el colectivo.

29,3

27,2

22,0

21,4

Asco

Tristeza

Miedo

Enfado

Distribución relativa de emociones negativas en los tweets



6. Análisis de comunidades
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Análisis de comunidades 

Este grafo muestra la red de comunidades
temáticas detectadas a partir del análisis de
similitud entre tweets. Cada nodo representa un
tweet, y los colores indican la pertenencia a una
comunidad.

Aunque en la imagen se destacan las 5 principales, el
análisis completo revela la existencia de 91
comunidades distintas, lo que indica una
fragmentación significativa del discurso. Esta
dispersión refleja cómo la LGTBIfobia se manifiesta en
múltiples ámbitos —políticos, culturales y
cotidianos— y no siempre como un ataque explícito.
En muchos casos, aparece normalizada en el
lenguaje, como el uso de insultos homófobos sin
conciencia de su carga discriminatoria o su
reapropiación por parte del colectivo . La red muestra
que este tipo de discurso probablemente no está
limitado a grupos aislados, sino que circula
ampliamente entre distintas comunidades, lo que
indica una presencia transversal en el entorno
digital.

Las cinco comunidades más activas en el discurso

Juicio ético 
LGTBIfóbico

Confrontación 
política

Transfobia y 
sexualización

Control social 
y sexual de lo 
no normativo

LGTBIfobia como 
jerarquización y 

poder
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Presencia transversal de la LGTBIfobia en redes

Tal como se ha señalado previamente, los discursos estudiados se caracterizan por una
marcada fragmentación. La LGTBIfobia no se manifiesta de una sola forma, sino que adopta
expresiones diversas en distintos contextos, lo que podría explicar la dispersión temática,
incluso dentro de una misma comunidad. Un ejemplo ilustrativo es el empleo del término
“maricón”, ampliamente presente en los tweets analizados y cargado de múltiples
connotaciones según el uso y el contexto en el que aparece:

- Reapropiación de términos históricamente peyorativos que buscan resignificar la ofensa
desde dentro del propio colectivo: “ feliz mes maricon chavalada disfrutad”, “q maricon
soy en vdd”, “Ay dios cada día más maricon”

- Expresiones de hostilidad directa: “@Nacionalissta Deja de llorar maricon y haz algo al
respecto, nos la sudan tus teewts”, “@KaiserBionico @pagina_GEME Mejor para dejar
traumado a ese puto maricon”.

- Odio reflejado en el ámbito político donde se construye la LGTBIfobia como una reacción
frente a las políticas sociales y progresistas: “@oscar_puente_ LO QUE TE QUEDA A TI SON
DOS TELEDIARIOS CABRONASO COMUNISTA DE MIERDA QUE HAN DESTROZADO EL
PAIS. HIJO DE LA GRAN PUTA MARICON DE MIERDA”
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Análisis de las dos comunidades más grandes 

En esta conversación se pueden identificar dos 
comunidades principales:

- Comunidad políticamente confrontada: integrada 
por tweets centrados en la ideología, la confrontación 
política y los ataques tanto individuales como 
colectivos.

- Comunidad sexualizada y tránsfoba: representada 
en color naranja, conformada por tweets que giran en 
torno al contenido sexualizado y a la identidad de 
género.

Estas comunidades son las más densamente 
conectadas y temáticamente cohesionadas dentro de 
la red. Los nodos centrales de cada una reflejan las 
ideas más representativas y normativas de sus 
respectivos grupos.

Las dos comunidades más activas en el discurso
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Análisis de subcomunidades

Crítica sociopolítica y a las políticas de 
igualdad

Ataques directos y despectivos

Extremismo y amenaza 
colectiva

@GabyLob Es normal estar 
harta. No quieren entender. 

Lobby gay con bandera 
palestina. Es para mear y no 

echar gota.

@isaacrrr7 Que el lobby gay se aprovecha de las 
víctimas de Gaza para promocionarse. Una 
auténtica vergüenza muy propio de la izquierda: 
APROVECHARSE DE LAS VICTIMAS para medrar. 
Esa es su especialidad.

Discurso politizado,
ataques directos y

amenazas 
colectivas

COMUNIDAD 1

Subcomunidades

@IreneMontero Con todos no jajajaja solo te 
aguantan 4 perroflautas 2 travelos y tus hijos

@abrazafurcix @WestGo
tisch @luciadalda Jódete
jodido maricón

@SegundoBar78953 
Travestis, y la escoria 
comunista de 
España 

@untiodelracing Cuando caiga fuego
del cielo ya no veremos alardear a los
maricas. #RememberSodoma



33

Rechazo a la diversidad 
identitaria y deslegitimación 

institucional 

Sexualización

“@dsvisttbb @danieldguez20 @RocioInf
antesb El problema con la ideología de
género no es solamente que sea una ide

ología anti científica, el
problema es que es un grave ataque a n

uestras libertades individuales,
la ideología de género no se puede

sostener de no ser por el estado,
no hay ideología de género

sin estatismo”

“literal ahora cada vez que veo twink en WoW 
me creo que es un maricón buscando mambo 

https://t.co/j3jusUXPTr”

“tuve flashbacks
d maricón sumiso
mangoneado por

un sunoo”

“Ojalá esto los haga caer, pero que
la verdadera corrupción (indultos,
ley trans, amnistía...) no importe a
casi nadie da la medida de hasta
qué punto la política ha degenera

do en psicología.”

Análisis de subcomunidades

Transfobia 

“@Eduardomenoni Totalmente de acuerdo. Es 
la pura verdad. Jamás los hombres trans 
podrán ser mujer. Morirán siendo hombres. 
Que hermosas son las mujeres biológicas 
creada por dios”

“@pekinpak Pues muy mal consejo, lo que están
criando son maricas castrados, se van a pasar la

vida huyendo”

Subcomunidades

Discurso tránsfobo 
y sexualizado

COMUNIDAD 2



5. Claves
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Claves

• Discurso dirigido principalmente a las identidades vinculadas a la orientación sexual. Una
amplia mayoría de los mensajes de odio están dirigidos hacia gais, bisexuales y lesbianas,
probablemente debido a que estas identidades son las más visibles para la población general.

• Odio personalizado. Cada uno de los colectivos es atacado de forma particular. Los gais son
feminizados de forma ofensiva, pero a la vez acusados de machistas; las lesbianas son
señaladas como degeneradas; los bisexuales son hipersexualizados y el colectivo trans es
denunciado como una “amenaza a la infancia”.

• Patologización y deshumanización. Los mensajes de odio se basan principalmente en la
patologización y deshumanización de los miembros del colectivo, negándoles su condición
humana y sus derechos fundamentales, al tiempo que legitiman y normalizan el rechazo hacia
ellos.

• Privilegios injustificados. El uso generalizado del término “paguita” criminaliza los avances
sociales a favor del colectivo y señala a las personas LGTBI+ como enemigos públicos que
reciben beneficios sin aportar nada a la sociedad.

• Discursos viscerales y relacionados con debates públicos. En general, los mensajes de odio
se basan en el uso de un conjunto de términos que degrada e insulta al colectivo,
sexualizándolo, criminalizándolo y patologizándolo. A su vez, los debates públicos son
aprovechados en estos mensajes para atacar particularmente a los colectivos trans y queer.
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Claves

• Bots y cuentas matrícula como herramienta de propagación. Se ha detectado un 5,7% de
cuentas matrícula entre aquellas que envían mensajes de odio hacia el colectivo. Este dato
triplica la proporción media de cuentas bot existentes en X (1,9%).

• Asco y tristeza, las emociones dominantes hacia el colectivo LGTBI+. Muchos tweets
expresan estas emociones, reflejando rechazo y estigma. Además de la discriminación directa,
se percibe una actitud condescendiente, que evidencia una sensación de superioridad sobre
sus miembros.

• Fragmentación y transversalidad. El discurso de odio hacia el colectivo no se limita a ámbitos
específicos, sino que circula entre múltiples comunidades de manera diversa. Esta
fragmentación refleja cómo la LGTBIfobia se manifiesta de forma transversal en la red y está
profundamente interiorizada: en algunos casos se expresa de forma directa y consciente,
mientras que en otros se manifiesta de manera implícita, evidenciando prejuicios
incorporados.

• LGTBIfobia como arma contra el gobierno. Los insultos hacia el colectivo se despliegan más
allá de la crítica personal, adquiriendo un trasfondo de rebeldía política frente a un gobierno
que identifican con la comunidad LGTBI+. De este modo, el odio se manifiesta de forma
bilateral: la gente que odia al colectivo también proyecta ese odio hacia el gobierno, y
viceversa.

• Rechazo a la diversidad identitaria. El rechazo a las identidades de género no solo se refleja
en insultos y ataques directos, sino también en críticas a las medidas e iniciativas que buscan
proteger y reconocer al colectivo, destacando especialmente la oposición a la ley trans.



Anexo
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Palabras clave utilizadas para la extracción de tweets 

Marikoi Maritxu Travestí Atsogizon Emagizon Atzelari Bollera Lesbiana Lobby Homosexualen 
lobbya

Homosexualen 
agenda Lgtbi agenda Trans agenda Kutsadura Kutsadura soziala 2030 agenda Trabesti Puto Hiesdun Gaixo

Kaka kakatsu Ziztrin Zirtzil Purtzil Zikin Puta Genero ideologia Harro heterosexuala Sexu biologikoa

Kamiolari Sodomita Homosexual Limurtzaile Gorteatzaile Ahul Indargabe Malet Belaxka Pattal

Malin
Emakume-

jarrera/emakume 
taxua duen

Emakume-manerak 
dituen Maneratsua den Emagizon Emazte-gizon Maritxu Hermafrodita Perbertitu Galdu

Pederasta Biziotsu Bizioso Biziozko Emagaldu Ematxar Urdanga Bordion Julis Ltbi lobbya

Galdu Gizagaldu Endekatu Degeneratu Promiskuo Gay lobbya Mari-mutil Mari-mutiko Mari-gizon Mari-motrailu

Atsogizon Bero Egurgile Homosexuala Gay Bi sexu Queer lobbya Qeer teoria edo 
hipotesia Queer ideologia Lege iruzurra

Maricón/ marica Marimacho Afeminado Lobby gai Axenda gai Axenda lgtbi Axenda trans Contaxio Contaxio social Axenda 2030

Pedòfil Travesti Sidoso Doente De merda Ideoloxía de xénero Orgullo hetero Sexo biolóxico Camioneira Invertido

Frouxo Feble Amanerado Pervertido Dexenerado Depravado Vicioso Raposa Lobby lgtbi Dexenerado

Dexenerada Promiscuo Saída Cacheira Quente Saído Cacheiro Leñadora Gais Dous sexos

Lobby queer Teoría queer Ideoloxía queer Fraude de lei Efeminat Agenda gai Agenda lgtbi Agenda trans Contagi Contagi social

Agenda 2030 Pedofília Transvestit Malalt Ideologia de gènere Orgull hetero Sexe biològic Camionera Invertit Marieta

* En la extracción se consideraron las variantes de género y número para abarcar todas las formas posibles y aplicables al análisis del término
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Palabras clave utilizadas para la extracción de tweets 

Fluix Amanerat Pervertit Vicioses Rabosa Degenerada Degenerat Promiscu Eixida Eixit

Llenyataire Homosexuals Dos sexes Teoria queer Ideologia queer Frau de llei Efemináu Axena lgtbi Contaxu Contaxu social

Pedófilu Putu Sidosu Enfermu De mierda Ideoloxía de xéneru Arguyu hetero Sexu biolóxicu Mariposón Floxu

Amaneráu Pervertiu Zorres Dexeneráu Salidu Gueis Dos sexos Lobby cuir Teoría cuir Ideoloxía cuir

Fraude de llei Manfloritu Soplanucas Maruxu Maricuelu Acunapenes Agenda gay Amebas Bisexual guarro Bollera  

Borra mujeres Bujarra Bujarrón Castrada Chiringuito Contagio   Contagio social Degenerado Delirio trans Depredadores

Desviado Detrans Dopaje de género Enfermo Epidemia trans Flojito Flojo Fraude de ley Gai Geis

Hembra humana Híbrido Hormonado Ideología de genero Ideología queer Ideología 
transgeneralista Ideología transqueer Incongruencia Indefinido Julandrón

Lobby gay Lobby progre Locas Los cuirs Los queers Los trans Machorra Marica Maricón Maricón con peluca

Mariconazo Mariposon Mariquita Medio hombre Medio mujer Mierda Misóginos Muerdealmohadas Mutilado Nenaza

Paguita Parásito Pedofilia Pedófilo Propaganda queer Propaganda trans Proselitismo trans Reinona Sáfica Salido

Sarasa Satánicos Sexo biologico Tortillera Traidor de género Transactivismo Transactivista Transfemeninos Transformer Transgenerismo

Transidentificada Transmasculinas Trapito Trava Travelo Travolo Tribada Velcros Viciosa Zorra

Maritxu Atsogizon Kakatsu Ziztrin Zirtzil Purtzil Zikin Genero ideologia Gorteatzaile Kamiolari

Indargabe Malet Belaxka Pattal Malin Emakume-jarrera Sortida Emakume taxua 
duen

Emakume-manerak 
dituen Maneratsua den

* En la extracción se consideraron las variantes de género y número para abarcar todas las formas posibles y aplicables al análisis del término
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NÚMERO DE TWEETS ANALIZADOS

28.046 tweets

MARCO TEMPORAL DE DESCARGA

28 de mayo de 2025 – 9 de julio de 2025

PAQUETE ESTADÍSTICO EMPLEADO

RStudio

• igraph 
• tidyverse
• haven
• wordcloud
• wordcloud2
• readr
• tm
• topicmodels
• dplyr
• FNN

LIBRERÍAS UTILIZADAS
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